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Mi presento

e Appassionato di natura, sostenibilita, innovazione, modelli di economia
alternativi, per mettere al centro le persone e il pianeta

Economista specializzato in economia delle risorse e dello sviluppo sostenibile

Focus di azione: supporto alle imprese nell’ideazione, realizzazione e
valorizzazione di percorsi di responsabilita sociale di impresa




ETIFOR - Ripristiniamo l'equilibrio tra le persone e la natura




@ Spin-off dell’Universita di Padova

CAMPUS DI AGRIPOLIS

T‘l‘F O‘R Padova

University .
valuing nature Spin-off DI PADOVA



Esperienze

A
Eoi

o

m
" N\ Wi oy

1N i§l =3 £
57 MILLION +300 Fouo +a2

IMPACT INVESTMENTS PROJECTS




= Istituzioni
m @

° o " THE WORLD BANK internazionali
Clienti
Eggig’g,z.,a E Enti pubblici

Q Aziende private
LEVILO

2
. . 4" ‘- s 1 ° ° °
VAY S A",,}Q ONG e cittadini

FSC nalosau AGROFORESTALI



@ Warm-up & aspettative
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Link per esprimervi:
https://www.menti.com/qh586ebbeo
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@ EVENTI ESTREMI A LIVELLO MONDIALE

Sono diventati la normalita (numero di eventi)

Mumber of relevant natural loss events worldwide 1980 - 2018
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Fonte: 2020 Minchener Ruckversicherungs-Gesellschaft, Geo Risks Research, NatCatService






Migrazioni e evacuazion|

New displacements in 2019: breakdown for conflict and disasters
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Fonte e ulteriori informazioni: https://www.internal-displacement.org/global-report/grid2020/



https://www.internal-displacement.org/global-report/grid2020/

Biodiversita e vita sulla terra
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Fonte: Ceballos, G., Ehrlich, P. R., Barnosky, A. D., Garcia, A., Pringle, R. M., & Palmer, T. M. (2015).
Accelerated modern human—induced species losses: Entering the sixth mass extinction. Science
advances, 1(5), e1400253. Disponibile a questo link.



https://advances.sciencemag.org/content/advances/1/5/e1400253.full.pdf?version=meter+%20at+%20null&module=meter-Links&pgtype=Blogs&contentId=&mediaId=&referrer=&priority=true&action=click&contentCollection=meter-links-click

Y Biodiversita e vita negli oceani

43.8%) OTHE
a ﬂ\c&\ R 0.25

e Supportano il 25% della vita marina (fonte: link)
THREATERED W * 3 miliardi di persone dipendono dal pesce come

EXTINCTION

prima fonte di proteine (fonte: WWF)
e Grande valore per altri settori (turismo) e protezione
delle zone costiere

e Da loro dipende il funzionamento dell’intero
ecosistema: le cascate trofiche (video - non solo negli
oceani video)

B Cimate change * L'oceano (se mantenuto in salute!) a sua volta e un

B Poluion «carbon sink»

O Other

B Invasive species

O Direct exploitation

Average number of threats per species

O Habitat destruction &
modification

Actinopterygii  Aves Chondrichthyes Mammalia Reptilia ~ Anthozoa Gastropoda  Other

Luypaert T., Hagan J.G., McCarthy M.L., Poti M. (2020) Status of Marine Biodiversity in the Anthropocene.
In: Jungblut S., Liebich V., Bode-Dalby M. (eds) YOUMARES 9 - The Oceans: Our Research, Our Future.
Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-030-20389-4 4



https://doi.org/10.1007/978-3-030-20389-4_4
https://www.nature.com/articles/d42473-019-00337-8#ref-CR1
https://www.worldwildlife.org/industries/sustainable-seafood#:~:text=Approximately%203%20billion%20people%20in,to%20billions%20of%20people%20worldwide.
https://www.youtube.com/watch?v=2NOduTiEIAs&ab_channel=CanadaScienceandTechnologyMuseumCanadaScienceandTechnologyMuseum
https://www.youtube.com/watch?v=bnN8f3Hcp9k
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Fonte: https://www.eea.europa.eu/soer/2020/soer-2020-
visuals/status-of-the-nine-planetary-boundaries/view

Fonte imagine: https://discuss.doughnuteconomics.org/t/doughnut-images-in-italian/136



https://www.eea.europa.eu/soer/2020/soer-2020-visuals/status-of-the-nine-planetary-boundaries/view
https://www.chathamhouse.org/2018/12/how-poverty-contributing-deforestation-across-africa
https://discuss.doughnuteconomics.org/t/doughnut-images-in-italian/136

Malattie

MALATTIE TRASMISSIBILI
E CAMBIAMENTO CLIMATICO e All'origine di pandemie come quella attuale possono contribuire, direttamente o

E“s';‘ﬁt'g ;gS;;L‘mafi‘a‘""deS“°°"°5" indirettamente, numerose azioni umane.

e [l cambiamento climatico di origine antropica é un dato di fatto e un fattore di
rischio rilevante.

¢ Influendo fortemente il funzionamento degli ecosistemi, il cambiamento
climatico puo favorire la diffusione di patogeni e I'insorgere di nuove epidemie.

* Contrastare il cambiamento climatico, favorendo al contempo la conservazione
degli ecosistemi integri e ripristinando (ovvero restaurando) quelli deteriorati
dall’'uomo, costituisce un approccio lungimirante per tutelare la salute e il
benessere delle comunita umane e per prevenire future pandemie.

Fonte: https://d24qi7hsckwe9l.cloudfront.net/downloads/cambiamento climatico e salute.pdf



https://d24qi7hsckwe9l.cloudfront.net/downloads/cambiamento_climatico_e_salute.pdf

@ Economia

Figura 12 Impatti economici del cambiamento climatico in Europa (% Pil) per regione e “aree di impatto” negli Figura 14 Impatti dell"aumento di temperatura sulla performance economica (variazioni % Pil pro capite
—  scenari di aumento di temperatura di 2°C e “elevato” rispetto alle condizioni climatiche correnti) per provincia italiana, Rcp8.5 (2050 sinistra - 2080 destra)
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Fonte: Relazione sullo stato della green economy 2019



https://www.statigenerali.org/wp-content/uploads/2019/11/Relazione_sullo_stato_della_green_economy_2019.pdf
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Lo sappiamo gia da un po’

e Ultimi 10 anni: aumenta la disponibilita a
pagare nei confronti di aziende impegnate
in percorsi di sostenibilita

* Le aziende che si impegnano ne
guadagnano

* Riduzione dei costi
* Nuovi clienti
* Miglioramento del brand

SIXTY-SIX PERCENT
OF GLOBAL
RESPONDENTS
ARE WILLING TO
PAY MORE FOR

SUSTAINABLE
GOODS,

Fonte: The Sustainability Imperative, Nielsen Report 2015

AZIENDE SOSTENIBILI: IL PUNTO DI VISTA DEI CONSUMATORI

| CONSUMATORI PREMIANO LE AZIENDE «SOSTENIBILI»

’ ‘ . . ‘ € 7 consumatori su 10
sono disposti a pagare di piu per
. ‘ O O O I ~ beni prodotti da aziende sostenibili
Nei confronti di aziende palesemente «non sostenibili» il consumatore...

% nonacquistai | sconsiglia ad amici/parenti
" prodotti/servizi di &2 | lacquisto di prodotti/servizi

L quelle aziende ) di quelle aziende

Base: totale compione (1.004)
o L'Ossarvatoro Frndomestc Consumi 2017 Frindomeste Sl

P easeriabes ve e

L'IMPEGNO DELLE AZIENDE
LA SOSTENIBILITA E VANTAGGIOSA PER LE AZIENDE

Per I' 87% delle aziende I'impegno nella
sostenibilita porta benefici:

oo Fo @ i Dn

miglioramento nella percezione nuovi clienti riduzione dei costi nel breve attraverso il
della buona gestione dell’azienda risparmio energetico e a lungo termine
con un aumento della profittabilita

Base: oziende che hanno ricevuto benefici dall'impegno in sostenibilita (87)

a L'Osservatorio Fndomestic Consumi 2017 M

g
P e e



@ Per un mondo migliore: gli obiettivi che stanno
a cuore ai consumatori

CAUSES GLOBAL CONSUMERS CARE ABOUT

c

67%

INCREASING ACCESS
TO CLEAN WATER

56%

PROVIDING RELIEF
FOLLOWING NATURAL
DISASTERS

Fonte: Doing Well By Doing Good, Nielsen Report 2014

PROMOTING

RACIAL, ETHNIC
AND CULTURAL
INCLUSIVENESS

iy ACHIEVING INCREASING
63% ;%Psi%ﬁ;:ﬁgﬁcus 550 UNIVERSAL PRIMARY A47% ACCESS TO
EDUCATION TECHNOLOGY
ENSURING
63% ENVIRONMENTAL 549% PROTECTING 46% gﬂgrh?ERsTs?LADLL
SUSTAINABILITY ANIMALS
ENTREPRENEURSHIP
ERADICATING INCREASING
62% EXTREME POVERTY THE FOCUS OF L’“::%R‘EES';ST'SG
AND HUNGER 54% SOURCING PRODUCTS
WE CONSUME 43% CULTURAL
SUSTAINABLY INSTITUTIONS
COMBATING NOMN- (SUCH AS THE ARTS,
58% COMMUNICABLE gﬂEURSFEgF-:ﬁ:;fCDESJ
DISEASES PROVIDING
52% GREATER ACCESS TO
IMMUNIZATIONS
UNDERTAKING
589% REDUCING CHILD DEVELOPMENT
MORTALITY IMPROVING ACCESS PROJECTS THAT
TO SCIENCE, 42% BENEFIT THE
51% TECHNOLOGY, COMMUNITIES
IMPROVING ENGINEERING AND AROUND THEIR
56% MATERNAL HEALTH MATH TRAINING AND OFFICES OR
EDUCATION MANUFACTURING
UNITS
COMBATING HIV/ PROMOTING
AIDS, MALARIA GENDER EQUALITY
56% @ AND OTHER 49% o AND EMPOWERING
DISEASES WOMEN



Un trend destinato ad aumentare:
i consumatori del futuro

Analizzando la disponibilita a pagare di piu dei OTHER GENERATIONS WILLING TO PAY MORE
. e . AS WELL
consumatori per classi di eta, i piu sensibili sono:
* Millennials ('80-'95): 73% disponibile a pagaredi __ e e S
e\ GENERATION Z BUY: BABY BOOMERé
plu 720/ MILLENNIALS Slcy
(0] 0

73%

 Generazione Z ('95-'10): 72%

 Ma non dimentichiamoci i baby boomers ('46-
'64): 51%

Fonte: Global Sustainability Summit, the sustainability imperative, insights on consumer expectations, 2016



E supportato da un’urgenza crescente di agire,
dove la responsabilita e dell'impresa

Figure 1 We are heading for environmental disaster unless we change our habits quickly (% agree)

Figure 2 Where does responsibility lie?

Q: Who, if anyone, do you
think is responsible for 1 30/
ensuring consumer products o

are environmentally and

26%

socially responsible?

THE CONSUMER THE GOVERNMENT THE COMPANY

Source: Ipsos research among c. 1000 adults in each market: US, UK and France, Q2 2019

UK Germany ltaly France

Source: Ipsos Global Trends survey, September 2020. Base: 1000 respondents in each market.




Non solo consumatori: anche investitori

L'Investimento Sostenibile e Responsabile (SRI, Sustainable and Responsible Investment) & una strategia di
investimento orientata al medio-lungo periodo che, nella valutazione di imprese e istituzioni, integra I’analisi
finanziaria con quella ambientale, sociale e di buon governo, al fine di creare valore per l'investitore e per la
societa nel suo complesso (Fonte: Forum per |la Finanza Sostenibile)

B o B ov

493375 | CAGR
585734 A +9%

CACR

1645249
148 840 ‘ +1% /

Best-in-Class

Sustainability Themed

Norms-based Screening g 3?7797871“ ‘ sgg: ,
2 6k63%6 | CAGR
4239932 ‘\4‘27%/
4270045 | CAGR |
4857550 \ +7% )/

ESC Integration

Engagement and Voting

Exclusions

10150595 ; CAGR
9 464 485 & -3% /
|

0 2000 4000 &£000 8000 10000 12000

Impact Investing

https://www.eurosif.org/eurosif-2018-sri-study-launch-event/



http://finanzasostenibile.it/wp-content/uploads/2016/08/140903_Posizione_ufficiale_SRI_FFS.pdf
https://www.eurosif.org/eurosif-2018-sri-study-launch-event/

@ E negli appalti pubblici:
il Green Public Procurement e i CAM

MINISTERO DELLA
TRANSIZIONE ECOLOGICA Home | Cont Specifici CAM per il settore

dell’edilizia (link): include
_ attenzione a
HOME  ILMINISTRO ~  MINISTERO ~  AMMINISTRAZIONE TRASPARENTE ~  UFFICIOSTAMPA ~  ARGOMENTI ~ * Risparmio energetico

* Uso sostenibile delle
risorse naturali

Acqua Aria Energia Natura Territorio

Home » Amministrazione Trasparente » Informazioni ambientali » Informazioni ambientali » GPP - Acquisti Verdi » | Criteri ambientali minimi

| CRITERIAMBIENTALI MINIMI

Fonte: https://www.minambiente.it/pagina/i-criteri-ambientali-minimi

Green public procurement (GPP, in italiano Acquisti verdi della Pubblica amministrazione) = integrazione di
considerazioni di carattere ambientale nelle procedure di acquisto della Pubblica Amministrazione.

Criteri Ambientali Minimi (CAM) = requisiti ambientali definiti per le varie fasi del processo di acquisto, volti a
individuare la soluzione progettuale, il prodotto o il servizio migliore sotto il profilo ambientale lungo il ciclo di
vita, tenuto conto della disponibilita di mercato.


https://www.minambiente.it/pagina/i-criteri-ambientali-minimi
https://www.minambiente.it/sites/default/files/archivio/allegati/GPP/allegato_tec_CAMedilizia.pdf
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@ Responsabilita sociale di impresa:
linee guida di riferimento

ISO = International Organization for Standardization

ISO 26000 in "Guida alla responsabilita sociale
* Linee guida (no certificazione)
* Flessibile

e Adatto a tutte le organizzazioni, ovunque nel
mondo

UN Global
Compact; UN
Declaration of
Human Rights

Organization




@ ISO 26000 — contenuti principali

Guida su:
1.

concetti, termini e definizioni relativi alla responsabilita sociale

. premesse storiche, tendenze e caratteristiche della responsabilita sociale

. principi e pratiche relativi alla responsabilita sociale

temi fondamentali e aspetti specifici della responsabilita sociale

2
3
4.
5

. integrazione, attuazione e promozione di comportamenti socialmente

responsabili nell'ambito dell'organizzazione e, attraverso le sue politiche e
prassi, nell'ambito della sua sfera di influenza;

. identificazione e coinvolgimento degli stakeholder;

. comunicazione di impegni, prestazioni ed altre informazioni relative alla

responsabilita sociale

http://store.uni.com/catalogo/index.php/uni-iso-26000-2010?josso _back to=http://store.uni.com/josso-security-

check.php&josso _cmd=login optional&josso partnerapp host=store.uni.com



http://store.uni.com/catalogo/index.php/uni-iso-26000-2010?josso_back_to=http://store.uni.com/josso-security-check.php&josso_cmd=login_optional&josso_partnerapp_host=store.uni.com

@ ISO 26000 — principi di base

| 7 principi della responsabilita sociale secondo ISO 26000:
1. responsabilita di rendere conto (accountability);

2. trasparenza;

3. comportamento etico;

4. rispetto degli interessi degli stakeholder;

5. rispetto del principio di legalita;

6. rispetto delle norme internazionali di comportamento;

7. rispetto dei diritti umani

Fonte: https://www.unioncamere.gov.it/csr/P42A646C640S370/1SO-26000.htm



https://www.unioncamere.gov.it/csr/P42A646C640S370/ISO-26000.htm

@ ISO 26000 — temi fondamentali

| 7 temi fondamentali della responsabilita sociale secondo ISO 26000:
1. governo (governance) dell’organizzazione;

2. diritti umani;

3. rapporti e condizioni di lavoro;

4. l'ambiente;

5. corrette prassi gestionali;

6. aspetti specifici relativi ai consumatori;

7. coinvolgimento e sviluppo della comunita

Fonte: https://www.unioncamere.gov.it/csr/P42A646C6405370/1SO-26000.htm



https://www.unioncamere.gov.it/csr/P42A646C640S370/ISO-26000.htm

Il problema: come posso fidarmi di cio che dici?

Cameroon - Baffoni, 2009




Audit: una prima distinzione

Audit = valutazione finalizzata all’'ottenimento di prove al fine di accertare se alcuni
criteri siano soddisfatti o meno. Puo essere:

Di prima parte: condotto dall’azienda su sé stessa, no controllo esterno (puoi
credermi oppure no)

Di seconda parte: condotto da un’azienda verso un’altra, quando sussiste una
relazione tra le due (es: audit nel confronto del fornitore)
Di terza parte: condotto da un ente indipendente = massima credibilita

* Puo essere condotto da ente terzo accreditato (anche I'ente che verifica viene a
sua volta verificato nella sua capacita di verificare)



| sistemi di gestione ambientale: EMAS e ISO 14001
Informazioni di base

Sistemi di gestione ambientale = strumenti volontari applicabili a una qualsiasi
organizzazione che perseguono il miglioramento continuo delle prestazioni
ambientali attraverso lo sviluppo e I’'attuazione della politica ambientale e la
gestione degli aspetti ambientali di un’organizzazione

e attuabili in base alla norma UNI EN ISO 14001 oppure conformemente al
Regolamento Europeo EMAS

* \Verifica da parte di un ente terzo accreditato che rilascia un certificato di
conformita alle norme di riferimento (ISO, EMAS).

Fonte: ISPRA


http://www.sinanet.isprambiente.it/gelso/rassegna-degli-strumenti-di-sostenibilita-per-gli-enti-locali/sistemi-di-gestione-ambientale

Fasi di implementazione di un sistema di gestione
ambientale (SGA)

Possiamo riassumere le fasi di implementazione come segue:

Analisi ambientale iniziale: analisi iniziale degli aspetti e impatti ambientali
connessi all’attivita dell’ente;

Politica ambientale: obiettivi generali di azione rispetto all'ambiente;

Programma ambientale: descrizione delle misure adottate per raggiungere gli
obiettivi ambientali;

Sistema di gestione ambientale: parte del sistema di gestione (struttura,
pianificazione, responsabilita, pratiche, procedure, processi e risorse) che consente
di sviluppare la politica ambientale e di conseguenza |'efficienza ambientale;

Audit ambientale interno e riesame della direzione: valutazione sistematica,
documentata e periodica delle prestazioni ambientali e del SGA dell’ente.

Dichiarazione ambientale (per EMAS): destinata al pubblico, contiene informazioni
sul SGA dell’ente.

Fonte: ISPRA


http://www.sinanet.isprambiente.it/gelso/rassegna-degli-strumenti-di-sostenibilita-per-gli-enti-locali/sistemi-di-gestione-ambientale

Vantaggi dei SGA secondo EMAS e/o ISO 14001

| vantaggi dei SGA:

* Supporto al miglioramento continuo

* Trasparenza

* Valutazione sistematica, obiettiva e periodica: efficienza
 Dimostrazione delle buone performance: immagine e comunicazione

e CAM: accesso ai mercati e agli appalti pubblici (vedi prossima slide)

Fonte: ISPRA


http://www.sinanet.isprambiente.it/gelso/rassegna-degli-strumenti-di-sostenibilita-per-gli-enti-locali/sistemi-di-gestione-ambientale

CAM edilizia e certificazioni volontarie: un esempio

2.1 SELEZIONE DEI CANDIDATI
2.1.1 Sistemi di gestione ambientale

L’appaltatore deve dimostrare la propria capacita di applicare mi-
sure di gestione ambientale durante 1’esecuzione del contratto in modo
da arrecare i1l minore impatto possibile sull’ambiente, attraverso I’ado-
zione di un sistema di gestione ambientale, conforme alle norme di ge-
stione ambientale basate sulle pertinenti norme europee o internazionali
e certificato da organismi riconosciuti.

Verifica: I'offerente deve essere in possesso di una registrazione
EMAS (regolamento n. 1221/2009 sull’adesione volontana delle orga-
nizzazioni a un sistema comunitario di ecogestione ¢ audit), in corso

di validita, oppure una certificazione secondo la norma ISO14001 o
secondo norme di gestione ambientale basate sulle pertinenti norme
europee o internazionali, certificate da organismi di valutazione della
conformita. Sono accettate altre prove relative a misure equivalenti in

Fonte: Min.Ambiente, Criteri ambientali minimi per I'affidamento di servizi di progettazione e lavori per la huova costruzione,

ristrutturazione e manutenzione di edifici pubblici



https://www.minambiente.it/sites/default/files/archivio/allegati/GPP/allegato_tec_CAMedilizia.pdf

@ Strumenti rendicontazione sostenibilita

Metodologia

Descrizione

UN Global compact

10 principi di sostenibilita delle Nazioni Unite che affrontano ad ampio spettro la
sostenibilita, le aziende possono dimostrare volontariamente il loro allineamento a questi
principi

Sustainable Development Goals SDGs

17 obiettivi ambientali, sociali ed economici delle Nazioni Unite con 169 obiettivi specifici
per lo sviluppo sostenibile. Le aziende possono dimostrare volontariamente il loro
contributo a questi obiettivi attraverso un processo di rendicontazione e allineamento.

Ecovadis

Un framework online che fornisce valutazioni di performance sulla sostenibilita per le
aziende che hanno una supply chain globale

Global Reporting Initiative GRI

Standard internazionale per il report di sostenibilita con requisiti, raccomandazioni e linee
guida su 900 temi riguardanti la sostenibilita

B Corporation® (o B Corp®)

Per ottenere e mantenere la certificazione, le aziende devono raggiungere un punteggio
minimo su un questionario di analisi delle proprie performance ambientali e sociali e
integrare nei documenti statutari il proprio impegno verso gli Stakeholder, ad esempio
adottando lo status giuridico di Benefit Corporation, in Italia Societa Benefit



https://www.unglobalcompact.org/
https://sdgs.un.org/goals
https://ecovadis.com/it/
https://www.globalreporting.org/
https://bcorporation.eu/about-b-lab/country-partner/italy

Strumenti specifici per le costruzioni

HOME CERTIFICAZIONE LEED® v MAPPATURA LEED® v CAM NEWS CONTATTI

Costruire in modo Sostenibile

Guida alla Certificazione LEED®, alla
Mappatura dei Crediti e ai CAM

Il futuro del nostro pianeta e soprattutto il benessere e lajvita di tutti noi dipende in parte da
semplici e misurabili scelte.progettuali. Partecipa al cambiamento con il LEED® e i CAM: https://www.certificazioneleed.com/

« programma di certificazione volontario che puo essere applicato a qualsiasi tipo di edificio (sia commerciale
che residenziale) e concerne tutto il ciclo di vita dell’edificio stesso, dalla progettazione alla costruzione

* promuove un approccio orientato alla sostenibilita, riconoscendo le prestazioni degli edifici in settori chiave,
quali il risparmio energetico ed idrico, la riduzione delle emissioni di CO2, il miglioramento della qualita
ecologica degli interni, i materiali e le risorse impiegati, il progetto e la scelta del sito

» vavelocemente affermandosi come nuovo standard mondiale per le costruzioni eco-compatibili (viene oggi
applicato in 40 paesi diversi)

* Consente di esaltare le caratteristiche ‘verdi’ degli immobili, conferendo loro un significativo valore
aggiunto.



https://www.certificazioneleed.com/
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https://ec.europa.eu/clima/policies/strategies/2050_en

@ Come ci si
arrivera?

. ] FULLY DECARBONISING EUROPE'S ENERGY SUPPLY
, | Large scale electrification of the energy system coupled with
] deployment of renewables will decarbonise our energy supply and

significantly reduce our dependency on third country suppliers
ROAD TO CLIMATE

NEUTRAL ECONOMY:
STRATEGIC PRIORITIES

EMBRACING CLEAN, SAFE AND CONNECTED MOBILITY
Decarbonising the transport sector by using alternative means of
transport, connected and automated driving combined with the
roll-out of electric vehicles and enhanced use of alternative fuels

MAXIMISING BENEFITS
FROM ENERGY
EFFICIENCY

Reducing energy
consumption by close to
half between 2005 and
2050

PUTTING INDUSTRIAL
MODERNISATION AT
THE CENTRE OF A FULLY
CIRCULAR ECONOMY

Reaping first mover benefits by DEVELOPING SMART
modernising existing installations INFRASTRUCTURE AND INTERCONNECTIONS
and investing in new carbon A modemn and smart infrastructure, ensuring
neutral and circular economy- optimal sector coupling and enhancing regional
compatible technologies and cooperation, is the cornerstone of the energy
systems transmission and distribution landscape of

tomorrow

REAPING THE FULL BENEFITS OF BIO-
ECONOMY AND CREATING ESSENTIAL
CARBON SINKS

Creating natural sinks by developing more
sustainable land-use and agriculture

TACKLING REMAINING CO; EMISSIONS
WITH CARBON CAPTURE AND STORAGE
Compensating for remaining greenhouse
gas emissions in our economy and creating
negative emissions




Le migliori aziende diventano climate positive

IKEA invests 200 million euros to
speed up action to become climate
positive by 2030

Everything we
make has an

impact on the tagonia
planet. patag

When we say we'll be "carbon neutral” (“net zero” is another term you'll

= =<

CEGe ¥

CARBON NEUTRAL

CHALLENGE

hear), that means that we will eliminate, capture or otherwise mitigate all of
the carbon emissions we create, including those from the factories that

make our textiles and finished clothing, and the farms that grow our natural

fibers. That last part is crucial. There's a common misperception that much,

Newsroom Search Newwoom  Amstive  Agpie TVe Prase #
or most, of our carbon pollution comes from transportation. In fact, 86% of
our emissions (all but 11% of the 97%) come from the raw materials we use
and their supply chains, which is why we're so focused on recycling (and PO
more on that in a sec). Our real aim is to become “carbon positive"— 3
Apple commits to be 100

meaning we take more carbon out of the atmosphere than we put in, even

percent carbon neutral for its
supply chain and products
by 2030

as our company grows.

It's a great goal to have, but we haven't made a lot of noise about it
because, well, some of it's going to be really hard to achieve, and we prefer

to talk about stuff we’ve actually done.

Already carbon neutral today for corporate emissions
worldwide, the company plans to bring its entire carbon
footprint to net zero 20 years sooner than IPCC targets




Climate footprint at each stage of the IKEA
value chain and how the IKEA business will

IKEA invests 200 million euros to become climate positive by 2030

speed up action to become climate
-g = Raw materials Designing products to enable repurpose, repair, reuse,
positive by 2030 36,4% recycle

Using renewable and recycled materials
Storing carbon through forest management

Food ingredients Sourcing food ingredients sustainably

3,9% Introducing more plant based food options
Cutting food waste

Production Generating and using renewable energy

1 '9% Increasing energy efficiency

Product transport Reducing shipments

3,9% Replacing fossil fuels

Using new low-emission transport options

Retail & other own operations |Improving energy efficiency

2.7% Using and generating renewable energy
Customer travel & home Enabling low-carbon customer travel and home
deliveries deliveries
15,5%
Product use at home Designing our products to be as energy-efficient as
22.2% possible
In connection with COP25, Inter IKEA Group announces the decision to invest 200 million euros to speed '
up the transformation to become a climate positive business. The investment will focus on two portfolios - e
Product end-of-li Providi rvices to give products and material
one to transform the IKEA supply chain into using renewable energy, and one to remove carbon from the 3'5;6 SNEOnIE S;:::_‘:}g:e FESIOOVE PIOCUES ARCIRSTaR 8
’

atmosphere through reforestation, restoration of degraded forests and better forest management

practices.
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@ La nostra proposta per combattere la crisi climatica
con un approccio serio: MARC

Measure: calcola e verifica i tuoi impatti
AVvoId: evita e riduci i tuoi impatti
RiIsks: impara a gestire i nuovi rischi climatici

Communicate: cattura gli impatti residui e comunica il tuo
Impegno grazie agli alberi, le icone della lotta alla crisi climatica

https://www.etifor.com/it/approccio-marc/



S Esempio di piano climatico

CLIMATE PLAN following the MARC APPROACH: Measure, Avoid, Risk, Communicate

OBIETTIVO

2021 2022

2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029

2030

climate positive | climate positive

Misurare e certificare 100% delle . e S

1) MEASURE emissioni Monitoraggio interno delle emissioni
Piano approvato dal Board per . . .. e ) ) N
2) AVOID intervent di riduzione (es: 2% Realizzazione di interventi di nduzpne_e I:nc-mtﬂraggln della riduzione delle
o emissioni.
delle emissioni per anno)
3)RISK Analisi nschl_cllms_mcl € Gestione e mitigazione dei rischi
reputazionali

o comunontes | [0k | 20%dle 0 e
CAPTURE CO2 P P P

climate positive

ATTENZIONE AL
GREEN WASHING:

1.

Importante
avere un
obiettivo
generale di tutto
1
gruppo/azienda
Misurare bene =
comparazione
temporale
Ridurre,
Riutilizzare,
Riciclare,
Rinnovabili,
Responsabili
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@ Non solo CO2: i limiti planetari

BIOSPHERE INTEGRITY

e Climate change

Bll CLIMATE CHANGE

e Stratospheric ozone depletion

NOVEL ENTITIES
"~ . (Notyet quantified)

 Atmospheric aerosolo loading

* QOcean acidification & o |
G
* Bio-geochemical flows T
* Freshwater use " .,
« Land-system change ) S ¥
* Biosphere integrity et
oGS O

11 In zone of uncertainty (increasing risk)

* Novel entities Flows e



@ La misura degli impatti: strumenti, ambito ed
evoluzione nel tempo

Metodologia Standard Riferimenti
Ecological footprint EF EF Global Footprint Network https://www.footprintnetwork.org/
Water footprint ISO 14046 https://waterfootprint.org/en/
ISO 14064, 1ISO/TS 14067 https://www.uni.com/

Carbon footprint di prodotto o di

organizzazione CFO / CFP
WRI/WBCSD GHG protocol, PAS 2050 https://ghgprotocol.org/

International Reference Life Cycle Data
System (ILCD) https://www.iso.org/standard/3745

6.html

Life Cycle Assessment LCA
ISO 14040 e 14044

https://www.footprintcalculator.orq/



https://www.footprintnetwork.org/
https://waterfootprint.org/en/
https://www.uni.com/
https://ghgprotocol.org/corporate-standard
https://www.iso.org/standard/37456.html
https://www.footprintcalculator.org/
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@ LCA: informazioni di base

LCI - Life Cycle Inventory LCIA - Life Cycle Impact Assessment

For each stage of a product life

cycle (e.g. resource extraction,

manufacturing, use, etc.) data on

emissions into the environment

(e.g. CO,, benzene, organic e
chemicals) and resources used « - g '

(e.g. metals, crude oil) are collected

Goal and scope in an inventory. IR CHANGE: SV TROPHIGATION EAN ::sou| m‘g: Areas of protection

Fulairs g — I
’ @ ~®» ’. Ecosystem health

e.g. LCA of a car ‘ Sy

of typology X, 4. T Natural resources

assuming a use for ACIDIFICATION OZONE DEPLETION ECOTOXICITY IONISING

Y years, produced RADIATION v

in country Z, ect.

y Interpretation
Each emission in the environment m
and resource used are then Q .

characterised in term of potential
impact in the LCIA, covering PHOTOCHEMICAL WATER HUMAN TOXICITY
a number of impact categories. OZONE FORMATION DEPLETION

https://eplca.jrc.ec.europa.eu/lifecycleassessment.html

https://publications.jrc.ec.europa.eu/repository/handle/JRC110082



https://eplca.jrc.ec.europa.eu/lifecycleassessment.html
https://publications.jrc.ec.europa.eu/repository/handle/JRC110082

Esempio di confronto di materiali con approccio LCA

Modeled Activities
P
Embodied effects relative to the _]— }
wood design across all measures N 3
Built Environment o ¥
materials
4.0 construction and renovation .'
M Wood Design (building af?d‘ infrastructure) —:'n o—
35 |—— M Steel Design Space conciloning. i =
B Concrete Design electricity consumption I8 !
Ty water Ve
E 3.0 mobility |— ~
] waste treatment | L iml
N
- | ~
w 25 2
= ! %
§
= 20 Building
<. materials (production and
E 15 transport)
N ' construction services
E operational services
E 1.0 space conditioning
= electricity
water
0.5 waste treatment
0.0 ¢
Air Solid  Resource  Energy Global Water
Pollution ~ Waste Use Warming  Pollution

Potential
https://continuingeducation.bnpmedia.com/article_print.php?C=754&1=221




Il concetto di carbon footprint

Carbon footprint = misura che esprime in CO2 equivalente il totale
delle emissioni di gas ad effetto serra associate direttamente o
indirettamente ad un prodotto, un‘organizzazione o un servizio

—> percepito dai consumatori come un indice di qualita e
sostenibilita delle imprese

(Fonte: Ministero dell'ambiente e della tutela del territorio e del mare)



https://www.minambiente.it/pagina/cose-la-carbon-footprint

Perché fare una Carbon Footprint di Organizzazione
(CFO)?

Fornisce all’organizzazione uno strumento di gestione e monitoraggio delle emissioni
di gas serra e dati ed informazioni a supporto delle scelte strategiche per:

* Aumentare la capacita di controllo sulle prestazioni dei processi

* Individuare i processi piu impattanti e mettere in atto azioni di miglioramento e/o
mitigazione

 Migliorare I'immagine dell’azienda nei confronti di clienti e investitori

e Ridurre i costi

Risultato CFO = quantificazione emissioni dirette e indirette significative generate
dalle attivita sotto il controllo operativo dell’'organizzazione




Approccio
* Segue norma ISO 14064

 Rendicontazione emissioni dell’intera organizzazione in un anno solare di
riferimento

e Sibasa sulla raccolta di dati di attivita (consumi energetici, gas, materie prime,

trasporti, ecc.) che vengono opportunamente moltiplicati per dei fattori di
emissione

e Utilizza I'LCA (Life Cycle Assessment) per rendicontare le emissioni delle fasi di
upstream e downstream (es. produzione delle materie prime, estrazione dei
combustibili fossili, fase d’uso dei prodotti, smaltimento dei rifiuti, ecc)

e approccio basato sull’analisi di significativita per I'inclusione delle emissioni
indirette (es. trasporti esterni, prod. materie prime...)




Fasi

Fasi principali per lo sviluppo di uno studio di CFO:

1. ldentificare i confini dell’inventario GHG (gas serra)

2. Definire procedura di gestione dell’inventario dell’analisi e verifica dei dati

3. Elaborazione Rapporto GHG




SV

Emissioni considerate

La norma identifica macro categorie di emissioni da considerare (definite dal GHG

Protocol come Scope 1, 2 e 3):

direct GHG emissions (fossil fuels, GHG emissions); > Scope 1l

indirect GHG emissions from imported energy; > Scope 2

indirect GHG emissions from transportation;

indirect GHG emissions from products used by organization;
L . : : ... | Scope 3
indirect GHG emissions associated with the use of products from the organization;

indirect GHG emissions from other sources.




@ Emissioni indirette: quali sono incluse?
Analisi di significativita (1)

* analisi applicata al fine di valutare quali emissioni indirette includere nella
quantificazione

* lasignificativita delle emissioni e stabilita a partire dalla combinazione di 4 criteri:
* Magnitudo: contributo dell’emissione al totale dell’impronta di carbonio

e Accessibilita al dato: valutazione della disponibilita del dato e di risorse da applicare per
ottenerlo

e Livello di influenza: come l'organizzazione puo monitorare e contribuire a limitare una certa
emissione

* Accuratezza dei dati: livello di qualita del dato di attivita per la stima dell’emissione



@ Analisi di significativita (2)
Matrice dei criteri di valutazione

Magnitudo

contributo alla CF totale
>50%

Livello

contributo alla CF totale . 0
dal 10 a 50% contributo alla CF totale <10%

Accessibilita al dato

dato facilmente reperibile
(es da documentazione
aziendale) o estrapolazione
del dato non onerosa in
termini di risorse

Dato da richiedere a
fornitori/outsourcing o
estrapolazione del dato
mediamente onerosa in
termini di risorse

Dato da richiedere a
fornitori/outsourcing o
estrapolazione del dato molto
onerosa in termini di risorse

Livello di influenza

I'organzizzazione puo
monitorare e ridurre le
emissioni generate dalla
categoria di processo con un
alto livello di influenza

I'organizzazione puo
monitorare e ridurre le
emissioni generate dalla
categoria di processo con
un medio livello di
influenza

I'organizzazione puo
monitorare e ridurre le
emissioni generate dalla
categoria di processo con un
scarso livello di influenza

Accuratezza dei dati

| dati presentano un alto
livello di accuratezza (es.
dati primari misurati o
ricavati da documentazione
aziendale totalmente
tracciabile)

| dati presentano un basso
livello di accuratezza (es. dati
da letteratura o ricavati da
fonti non tracciabili es. da
fornitori che non forniscono
evidenze)

| dati presentano un medio
livello di accuratezza (es.
dati stimati o ricavati da
fonti non totalmente
tracciabili es. interviste)




@ Analisi di significativita (3)
Esempio di stima significativita

* |l livello totale di significativita e basato su una media aritmetica dei 4 criteri
* 'emissione e ritenuta significativa se il livello totale e <=2

Sorgente TOTALE Significativo?

10

S

(e)

o0
)

)

@

o

sottocategoria
Magnitudo
Accessibilita al dato
Livello di influenza
Accuratezza dei dati

Trasporto merce in uscita
eseguito da terzi




@ Risultato CFO (esempio)

Risultato CFO = quantificazione emissioni dirette e indirette significative generate dalle
attivita sotto il controllo operativo dell’organizzazione ( + report e certificazione studio)

N0 cat 5¢ - Fine vita dei prodotti (ot - Cormbustions metans |
Categoria emissioni Tipologia emissioni [ton dell'organizzazione | cat1 - Com| l.;s;lone metano
COze) o oux . 7% |

catl - Combustione metano 28,52 0,04 0,01 28,57 6,7% i cat1-F-gas|
6%

cat 4.1b - Energia imprtata - prod.

DIRETTE (Cat 1) cat 1-F-gas 26,93 26,93 6,3% fuels (upstream)
3%
cat 1 - Auto aziendali 15,80 0,01 0,08 15,89 3,7% catl -Au!; aziendali
2

INDIRETTE DA CONSUMO cat 2 - Energia importata (fuels 3314 7 8%
ENERGETICO (Cat 2) combust.) z 2.

cat 3a - Trasporti materie prime oia S o cat2- E“e:i'; :“f:‘)“‘“a (fuels

(fuel combust. + WTT) ’ 2 %

cat 3b - Trasporti prodotto
INDIRETTE DA TRASPORTI 15,78 3,7% . -
(cat 3) finito (fuel combust. + WTT) 7 ! cat 3a - Trasporti materie prime |

({fuel combust. + WTT)

cat 3c - commuting (fuel 2%

combust. + WTT) 1770 4,7%

cat 3 - WTT auto aziendali 4,07 1,0% cat 3b - Trasporti prodotto

finito {fuel combust. + WTT)
.1a-Pr i i

ca.t 4.1a - Produzione materie 215,74 50,6% a%
INDIRETTE DA PRODOTTI BUNS
INPUT (cati4) cat4.1b - Energia imprtata - % cat 3¢ - commuting {fuel combust.

1226 2,9
prod. fuels (upstream) +WTT)
a%
INDIRETTE DA USO DEI
PROL"JOTTI cat .Sc - Fine v:t'a dei prodotti 46,77 11,0% o .
DELL'ORGANIZZAZIONE dell'organizzazione : ; o cat 3 - WTT auto aziendali
(cat.5) cat 4.1a - Produzione materie 1%
prime
50%

TOTALE CARBON FOOTPRINT, 42639 A




@ Come calcoliamo le emissioni?

Conoscendo i consumi e i dati delle attivita svolte dall’azienda, possiamo stimare |l
contributo di in termini di GWP (Global Warming Potential).

Bastera moltiplicare il dato di consumo/attivita per il relativo fattore di emissione.

CO2e = dato attivita * EF (Emission Factor)

Esempio.

Quanto emette un’utilitaria per raggiungere Roma da Padova®?

Distanza Padova — Roma in macchina = 500 km

Fattore emissivo utilitaria = 0,1706 kgCO2e/km (media cilindrata, diesel * Fonte: dati ISPRA)

CO2e =500 km * 0,1706 kgCO2e/km = 85,15 kgCO2e



ECOSPIRIT

Immaginate di essere |I'azienda ECOSPIRIT. Volete misurare i vostri impatti sul clima,
calcolando le emissioni di GHG (CO2e) delle vostre attivita.
Nel 2020 le operazioni della vostra societa hanno portato a questi consumi di

materia e energia:
* |l consumo di 75.000 kWh di energia elettrica dalla rete
* | mezzi aziendali (alimentati a gasolio) hanno percorso 250.000 km

* Lacquisto di 2.000 ton di mattoni e 6.000 ton di calcestruzzo




@ Giochiamo!

Istruzioni:

* Tieni una calcolatrice (quella del PC o dello smartphone va benissimo), una
penna e un foglio di carta a portata di mano

* Collegatevi qui con il vostro smartphone: www.kahoot.it e inserite il PIN che vi
mostrero

e Risposta esatta = piu punti

* Risposte piu veloci = piu punti


http://www.kahoot.it/

@ Giochiamo!

Cominciamo calcolando le emissioni del consumo di energia elettrica dalla rete:
* |l consumo di energia elettrica dalla rete e pari a 75.000 kWh

|| fattore di emissione (Emission Factor, EF) € 0,2763 kgCO2e/kWh = 0,0002763
tCO2e/kWh

e tCO2e = dato attivita * EF (Emission Factor) = 75000*0,0002763



@ Giochiamo!

Calcoliamo le emissioni dei mezzi aziendali:

* | mezzi (alimentati a gasolio) hanno percorso

250.000 km

|| fattore di emissione (Emission Factor, EF) e

0,1706 kgCO2e/km = 0,0001706 tCO2e/km

 tCO2e = dato attivita * EF (Emission Factor) = ?



@ Giochiamo!

Calcoliamo le emissioni dei mattoni:
e Abbiamo utilizzato 2.000t di mattoni

* (Emission Factor, EF) € 241,7726 kgCO2e/t = 0,2417726 tCO2e/t

 tCO2e = dato attivita *fattore di emissione EF (Emission Factor) = ?



@ Giochiamo!

Calcoliamo le emissioni del calcestruzzo:
e Abbiamo utilizzato 6.000t di calcestruzzo

* || fattore di emissione (Emission Factor, EF) e 131,7726

kgCO2e/t =0,1317726 tCO2e/t

 tCO2e = dato attivita * EF (Emission Factor) = ?



ECOSPIRIT
LA

Emissioni GHG per categoria

21

m DIRETTE

Si stimano 1.338 tonCO2e
cosi suddivise

ENERGIA ELETTRICA

m MATERIE PRIME




ECOSPIRIT

Quanta CO2 risparmierebbe |a societa se invece di utilizzare calcestruzzo usasse il

legno come materia prima?
Assumendo:
e 5.000tdilegno

|| fattore di emissione (Emission Factor, EF) € 69,2698 kgCO2e/t = 0,0692698
tCO2e/t

* Le emissioni dell’uso del legno sono quindi pari a 5.000%0,0692698 = 346
tCO2e (rispetto alle 790 del calcestruzzo)




Quanta CO2 risparmierebbe la societa se invece di

utilizzare calcestruzzo usasse il legno come materia
ECOSPIRIT prima?

Prima: 1.338 tonCO2e

Dopo: 410 tonCO2
Emissioni GHG per categoria

1.400 Risparmio: 928 tonCO2e

1.200

1.000

800

tonCO2e

600

400

200

0 — —
DIRETTE ENERGIA ELETTRICA MATERIE PRIME
H PRIMA = DOPO
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Fonti di ispirazione

1) Economia circolare

2) La natura come soluzione (Nature-based solutions)

3) La natura come fonte di ispirazione (bio-mimicry)




@ Economia circolare: definizione e principi di base

Economia circolare (definizione Ellen

MacArthur Foundation):

termine generico per definire un’economia
pensata per potersi rigenerare da sola. In
un’economia circolare i flussi di materiali
sono di due tipi: quelli biologici, in grado di
essere reintegrati nella biosfera, e quelli
tecnici, destinati ad essere rivalorizzati

senza entrare nella biosfera.

Fonte: https://www.sfridoo.com/economia-

Schema Economia circolare con suddivisione
dei prodotti biologici da quelli tecnici

Industria @

Rifiuti inerti

Rifiuti organici
Discarica

m Riciclo

!

Materie prime
biochimiche

Biosphere

a J

Produzione
: / /
Riuso/ridistribuzione

Estrazione
materie prime
biochimiche

circolare/#:~:text=Secondo%20la%20definizione%20della%20Ellen,per%20potersi%20rigenerare%20da%20sola.&text=L'economia%20circolare%20%C3%A8%20dunque,riducendo%20al%20massim

0%20gli%20sprechi.



https://www.sfridoo.com/economia-circolare/#:~:text=Secondo%20la%20definizione%20della%20Ellen,per%20potersi%20rigenerare%20da%20sola.&text=L'economia%20circolare%20%C3%A8%20dunque,riducendo%20al%20massimo%20gli%20sprechi

@ HOUSING

Circolarita nel settore edile

/@ Housing &
infrastructure
38,8
Food

r.-% Transport
. Consumables 8,7
6,9

(CR) o
A Communication

THE BUILT ENVIRONMENT
GENERATES 13.5 BILLION TONNES
OF EMISSIONS A YEAR

Extracted resources by
sector [Mtonnes]

Most impactful circular strategies include:

Divert 9.5Gt of construction and demolition waste
from landfill, reducing the need for virgin materials,

Substitute cement and steel for more lightweight,
regenerative materials,

Shift to renewable energy to reduce emissions from
heating and cooling.

Savings:
-11.82 Gt emissions and -13.61 Gt material use

9f CONSUMABLES

Rate of
circularity 9.1
%

©) NUTRITION

The CIRCULARITY GAP report — Circle Economy



https://www.circularity-gap.world/2021

Il legno come materiale di costruzione

Q. :
OV

Imprese edil

verso la >

green economy:

gli edifici in legno

Guarda su (B YouTube

https://innoveas.eu/training-platform/italian/

2.4.2.4 Sostenibilita e legalita del legno

Per materiali e i prodotti costituiti di legno o in materiale a base di
legno, o contenenti elementi di origine legnosa, il materiale deve prove-
nire da boschi/foreste gestiti in maniera sostenibile/responsabile o esse-
re costituito da legno riciclato o un insieme dei due.

Verifica: 1l progettista deve scegliere prodotti che consentono di
rispondere al criterio e deve prescrivere che in fase di approvvigiona-
mento |’ appaltatore dovra accertarsi della rispondenza al criterio tramite
la documentazione nel seguito indicata, che dovra essere presentata alla
stazione appaltante in fase di esecuzione dei lavori, nelle modalita indi-
cate nel relativo capitolato:

per la prova di origine sostenibile e/o responsabile, una certifica-
zione del prodotto, rilasciata da organismi di valutazione della confor-
mita, che garantisca il controllo della «catena di custodia» in relazione
alla provenienza legale della materia prima legnosa e da foreste gestite
in maniera sostenibile/responsabile, quali quella del Forest Stewardshi
Council® (FSC®) o del Programme for Endorsement of Forest Certifi-
cation schemes™ (PEFC™), o altro equivalente;

per 1l legno riciclato, certificazione di prodotto «FSC® Rici-
clato» (oppure «FSC® Recycled»)(26), FSC® misto (oppure FSC®

https://www.minambiente.it/sites/default/files/archivio/allegati/GPP/allegato tec C
AMedilizia.pdf



https://innoveas.eu/training-platform/italian/
https://www.minambiente.it/sites/default/files/archivio/allegati/GPP/allegato_tec_CAMedilizia.pdf

) pportun ita N i ———
dell'economia circolare s et i e
nel settore delle

costruzioni

1. Designing for adaptable and flexible use

2. Using collaborative design processes

3. Integrating material choices into design

DESIGNING 4, Taking inspiration from nature

1. Sourcing materials strategically

©

2. Building with resource-efficient construction techniques

3. Building ‘buildings as material banks’' (BEAMB)
MAKING

1. Accessing residential space through shared-use schemes

2. Accessing commercial space through shared-use schemes

3. Increasing the use of space through design features
ACCESSING

1. Using smart technology to run buildings effectively

2. Using product-as-a-service models for building fit-outs

OPERATING 3. Adapting buildings for alternative uses

AND 4. Refurbishing buildings to run them efficiently
MAINTAINING

https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/Buildings All Mar19.pdf



https://ec.europa.eu/docsroom/documents/39984

@ Jack modular room




Bosco Nero

VASCA

—

DIGESTIONE ANAEROBICA




La natura come soluzione: le nature-based solutions

Pareti verdi

Parcheggi impermeabili




Foreste e aree verdi per dare valore alle costruzioni

Sequestro CO,: Riduzione isola di calore:
-4,1°C aria e -20°C temperatura pareti e

Cattura potenziale di centinaia di o ,
auto ombreggiati alberi

tCO2 per ettaro
PM10:

Cattura di 10-30 g¢/m2 in un anno Raffrescam.ento estivo: N
+20% alberi = 8% consumi in meno

Meno rumore:

, , , Aumento valore immobili:
fino a 9-12 dB fasce di 25 metri fino a 750m dal verde = +5-30%

Fonti dati: adattato a partire da IPCC (2019), Browning and Rigolon (2019); Heather et al. (2016), Bottalico et al. (2017); Ferrini e Fini (2017)



@ La natura come fonte di ispirazione: biomimicry

* || Cemento dai coralli
* | termitai per edifici sostenibili

* Piu energia dai banchi di pesce

https://www.architetturaecosostenibile.it/architettura/criteri-progettuali/animali-insetti-architetture-efficienti-887

https://www.youtube.com/watch?v=5FZ9Ryx5zAk&ab channel=Sustainabilitylllustrated

https://www.cnbc.com/2020/10/30/how-the-intricacy-of-termite-nests-inspired-the-design-of-a-school-.html



https://www.cnbc.com/2020/10/30/how-the-intricacy-of-termite-nests-inspired-the-design-of-a-school-.html
https://www.youtube.com/watch?v=5FZ9Ryx5zAk&ab_channel=SustainabilityIllustrated

@ Il cemento dai coralli
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https://www.youtube.com/watch?v=5FZ9Ryx5zAk



https://www.youtube.com/watch?v=5FZ9Ryx5zAk

@ Il cemento dai coralli

GCC

Y. ,

FORTERA RCC

X Inert Filler X Inert Filler = Reactive Mineral

X Binding Ability X No Binding Ability = Water Activated Binding
X Inconsistent Size and Shape = Customizable Size and Shape = Spherical Particles
X Fractured Limestone = Precipitated from Solution = Precipitated from Solution

https://forterausa.com/product/



https://forterausa.com/product/

@ Termitai per edifici sostenibili
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https:/fwww.researchgate.net» 25... v Traduci questa pagina

(PDF) Beyond biomimicry: What termites can tell us about ...

PDF | Termites and the structures they build have been used as exemplars of biomimetic
designs for climate control in buildings, like Zimbabwe's. ... these designs are based upon an
¥ erroneous conception of how termite mounds actually work.

- 411383 == ’5 3 https://www.researchgate.net/publication/25565

0482 Beyond biomimicry What termites can t
ell us about realizing the living building

https://www.youtube.com/watch?v=6200mdSZzBs&ab channel=NationalGeographic



https://www.youtube.com/watch?v=620omdSZzBs&ab_channel=NationalGeographic
https://www.researchgate.net/publication/255650482_Beyond_biomimicry_What_termites_can_tell_us_about_realizing_the_living_building

@ Piu energia dai banchi di pesci (ma prestiamo sempre

attenzione...)
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Remember that “wind tree”? It's worse

than we thought.

This post was written by Simon Mahan, former Energy Resources Policy Manager for
SACE.

Guest Blog | August 30, 2016 | Energy Policy, Wind

Last year, the internet was abuzz with a EwWind Tree
bizarre looking “wind turbing” that was

designed to look like a tree. The

aesthetically designed “wind tree” had all

the hallmarks of a bad wind turbine: it's not

certified by the Small Wind Certification

Council, it's not scalable, its performance

levels were over-promised and it costs are

ridiculously high. QZ.com posted a new

story on the Wind Tree with some updated

figures. Turns out, the wind tree is actually worse than initially thought.

A 5.4 kilowatt wind tree is expected to generate 2,400 kilowatt hours (kWh) annually.
That means the wind tree can achieve a capacity factor of just 5 percent, which is right in
line with other short vertical axis wind turbines (VAWT) installed in areas with terribly
low wind speeds. Utility-scale wind farms readily achieve 40+ percent capacity factors,
or about 8x higher performance.

The installed cost for a wind tree is $56,000, or roughly $10,370 per kilowatt of capacity.
Utility-scale wind turbines are installed at a cost of roughly $1,690/kW of capacity. The
wind tree is 6x more expensive per kilowatt of capacity than utility-scale turbines.



@ La casa-pigna (Tarvisio, Italia)

https://www.architettobeltrame.com/progetti/progettazione-architettonica/pigna-the-treehouse/



@ Spunti per lasciarsi ispirare dalla natura

e https://asknature.org/

e https://biomimicry.org/



https://asknature.org/
https://biomimicry.org/
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Bulgarelli Production

Riduzione delle emissioni di CO2:

— Impianto fotovoltaico, grazie al guale il 95% dell'energia utilizzata dallazienda proviene
da fonti rinnovabili

— Capannone in classe energetica “B”

— Riciclo di sfridi di produzione (20 tonnellate allanno)

- Utilizzo di carte FSC®© (98% del totale)

— Autocarri aziendali ibridi

— Conversione accessori plastici con bioplastiche

- Dotazione aziendale di distributori acqua e bibite Plastic Free

— Orario continuato per la riduzione degli spostamenti del personale

> »I o 048/104

https://www.youtube.com/watch?v=ngN-xUU3sXU&ab channel=WOWnature https://bulgarelliproduction.com/sostenibilita/



https://www.youtube.com/watch?v=nqN-xUU3sXU&ab_channel=WOWnature
https://bulgarelliproduction.com/sostenibilita/

Sgambaro

SGAMBARO

Roy Paci was live, e e

15h- D
Quando la natura chiama siamo pronti a rispondere con un cencerto e, Comunicati, ibilita,, News
unico al mendo: PHONOSYNTHESIS % @ LA GRANDE JFIDA: DIVENTARE "CLIMATE PO/ITIVE"

030

Immersi nella natura delia food Forest di SAJA project, io e Angelo ENTRO IL 2232
Sicurella in un live streaming 28/07/20
La durata del concerto dipendera dai treeticket, il numero di alberi La responsabilita ambientale e sempre stata un pilastro della nostra storia, per

adottati da destinare 3 SAJA: ogni alberc corrispondera a 3 secondi in

S questo oggi siamo pronti a una nuova, bellissima sfida: diventare organizzazione
pid di performance &

climate positive entro il 2030, ossia un’azienda che genera un impatto positivo
sullambiente, capace di sottrarre allatmosfera piu anidride carbonica di quanta

Il nostro obiettive & far durare il live il pil possibile, per farlo abbiame
bisogno del Vostro supporto.

Come? ne rilascia con la propria attivita. Lasciare alle generazioni future un mondo

& Adctta uno o pil alberi a Saja da questo link
hitps://www.wownature.eu/areewow/saja/
« £t voil3, il gioce € fatto

migliore di come lo abbiamo trovato non e un’utopia se tutti - grandi, medie e
piccole aziende - partecipiamo al cambiamento.

Una strada intrapresa 20 anni fa.

m messaggerie Mbri

gl NICO

Da oltre 20 anni abbiamo scelto grano duro 100% italiano: una decisione che,

i oltre ad assicurare un diretto controllo di filiera, elimina Uimpatto dei trasporti

SGAMBARG 4N W : o L . : :
e ™ internazionali della materia prima. Lintegrazione del nostro molino con il
: pastificio in un unico stabilimento, alimentato con sola energia da fonti

rinnovabili, azzera gli spostamenti fra siti produttivi e precisi accordi con le

S P AP
Roy Paci & Angelo Sicurella
PHONOSYNTHESIS X LI OA !

’ societa di logistica ci garantiscono consegne sempre a carico pieno.

concerto in streaming su facebook 18.04.21, ore 18.00 G)roul‘i

»

https://www.sgambaro.it/blog/obiettivo-climate-positive

O0O% 536 143 comments 86 shares

https://fb.watch/5I0RYxXSC9/



https://www.sgambaro.it/blog/obiettivo-climate-positive
https://fb.watch/5l0RYxXSC9/

“Veneto

Galleria Fotografica Video

@ Levico — the climate positive water R

CRONACA * POLITICA * ECONOMIA * SPORT * SPETTACOLO * ANSA VIAGGIART * TERRA E GUSTO * VENETO&

ANSA.t » Veneto - Musica: arriva concerto ‘climate positive’, si paga in alberi

Musica: arriva concerto 'climate
positive', si paga in alberi

Nasce TreeTicket, si adotta pianta per produrre pia CO2 evento

Redazione ANSA
9 MILANO

15 aprile 2021
15:26
| NEWS

® suggerisci

€) Facebook

© Tvitter

© At
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- RIPRODUZIONE RISERVATA

(ANSA) - MILANO, 15 APR - Un concerto in presenza, immersi in
una foresta, per riavvicinare I'uomo alla natura attraverso la musica
del violoncellista Mario Brunello e di Stefano Mancuso, con una
differenza rispetto a qualsiasi altro concerto al mondo: I' accesso si
paga in alberi, con il TreeTicket, per lasciare I'ambiente migliore di
come é stato trovato. L'esperimento si terra a Malga Costa in Val di

https://www.ansa.it/veneto/notizie/2021/04/15/musica-arriva-concerto-

climate-positive-si-paga-in-alberi db4cclc6-b90e-464e-9eb8-

bc03c750cae4d.html

iativa & proméssa dalla trentina Acqua Levico 'The climate
™ positive water' che pianta e s_i_prende cura degli alberi adottati,

THE CLIMATE POSITIVE WATER

https://www.levicoacque.it/climate-positive-

water/

 ———

0:14/1:20

; Acqua Levico
LeVILO 7 iscritti ISCRIVITI

Rinnovata secondo i principi dell'architettura green e sostenibile, la sede di Levico Acque e
stata certificata a impatto zero gia dal 2014. E qui che viene imbottigliata, usando solo vetro,

' . ' . - e

https://www.youtube.com/watch?v=v1s6a8EY3iE&ab channel=Acqualevico



https://www.levicoacque.it/climate-positive-water/
https://www.youtube.com/watch?v=v1s6a8EY3iE&ab_channel=AcquaLevico
https://www.ansa.it/veneto/notizie/2021/04/15/musica-arriva-concerto-climate-positive-si-paga-in-alberi_db4cc1c6-b90e-464e-9eb8-bc03c750cae4.html

@ Ali Supermercati

INSIEME A VOI, CON IL NOSTRO PROGETTO WE LOVE TREES, ABBIAMO REGALATO NUOVE AREE
VERDI AL NOSTRO TERRITORIO.

IprogetioWe Love gostenibilita ambientale
|z donazione di alberi da parte

e diverse iniziative totalmente a scopo benefico sos

L'obie
garan

wwwo [l TUTELIAMO L’AMBIENTE
onr.lMPER LE FUTURE GENERAZIONI

SEGUI L'INIZIATIVA ONLINE CON IL conTaTo Gl IMPEGNAMO OGNI GIORNO AD ESSERE SEMPRE PIU SOSTENIBILI

| termn po abbiamec messo in atto una serie di iniziative che pongono un particolar
delle persone. L3 sostenibilita ambientale rap

cchio di riguardo zlla tutela dell'ambiente, convinti del fatto che

<enta uno dei principali elementi del sistermna valoriale che da s

“GLI ALBERI DONATI

EINO'AD OGGI SONO: @& PORTE DEI FRIGORIFERI

'—.41:_, v‘ ~

4" | frigoriferi dei latticini = |= vasche dei surgelati, n=i nuavi puntivendita e in guelli ristrutturati, sone dotati di perte per ridurre le emissioni di CO. (32.000 Kg all'anno in meno
: per punto vendita) e consentire un risparmio energetico del 30%.

~,
@C" RACCOLTA DIFFERENZIATA

dita raccoglie in maniera differenziata i residui da imballaggio [cartas cartone, nylon, legne). La sede centralizza guesti residui 2 magazzino, dove una

a provvede al loro recupero per il su

g VALVOLE ELETTRONICHE

1113:0% dei punti wendita ha adottato = valvole elettroniche su banchi e celle per un utilizzo ottimale delle centrali frigorifere, consentendo un risparmic di energia elettrica de
20%.

E a GESTIONE DELLE SCORTE

Programmiamo
con a

https://www.alisupermercati.it/we-love-nature/ali-e-ambiente#:~:text=%EF%BB%BF%20PORTE%20DEI%20FRIGORIFERI,un%20risparmio%20energetico%20del%2030%25.



https://www.alisupermercati.it/we-love-nature/ali-e-ambiente#:~:text=%EF%BB%BF%20PORTE%20DEI%20FRIGORIFERI,un%20risparmio%20energetico%20del%2030%25

FSC ITALIA e EDIGITA

FSC Italia Furniture Award 2019

a Arper S.p.A.

Un nuovo larice crescera in Val di Fiemme,
nelle aree colpite dalla tempesta Vaia,
per ringraziarvi del vostro impegno a favore di una
gestione pil responsabile delle foreste.

pRepa—

~ pawens by i% :
@Dnature” @) ittt a2 [y

@nature’ edigita @uwmn-=e=

Edizioni il Punto d’'Incontro

In occasione dei nostri primi 10 anni, \
abbiamo deciso di piantare un albero per voi, :
con 'augurio che cresca grande e forte come la
vostra e la nostra azienda. |l larice verra piantato
nelle aree colpite dalla tempesta Vaia nel 2018,
nel Comune di Livinallongo (BL).

Rmantagg
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@ Defaticamento & conclusioni

3=

Link per votare:
https://www.menti.com/gmhb134el17



https://www.menti.com/gmhb134e17

Riassumendo...

1.

La crisi climatica € un problema urgente da affrontare, altrimenti ci saranno pesanti ripercussioni sulle nostre vite, sulla
societa globale e sul mondo come lo conosciamo
Impegnarsi in percorsi di responsabilita sociale e ambientale e:

* Conveniente, perché riduce i costi

* Conveniente, perché migliora il posizionamento nel mercato e attira nuovi clienti

 Strategico, perché migliora la reputazione

 Strategico, perché la direzione e questa: nessuno puo permettersi di restare indietro, volente o nolente

Le certificazioni sono strumenti utili che potrei usare per comunicare I'impegno della mia azienda in modo credibile

E importante attuare percorsi di miglioramento continuo, in particolare riguardo alle performance climatiche (es:
consumi di energia, climate positive, climate neutral)

Ci sono strumenti e metodi che possono essere applicati anche dalle PMI per farlo

Il settore edile puo trarre ispirazione da...
* | concetti di economia circolare
* La natura come soluzione

* La natura come fonte di ispirazione

Gli alberi sono uno strumento efficace per comunicare I'impegno e il percorso intrapreso da un’impresa



@ Come ispirare i propri clienti? (1)

Esercizio
* Siete una PMI

* Siete molto attenti alle questioni sociali e ambientali (ad esempio: sviluppate
uno specifico progetto caratterizzato da una particolare attenzione
allambiente e alle persone, oppure avete intrapreso un percorso per
diventare climate neutral, ecc.)

* |lo sono un potenziale cliente: provate a convincermi a firmare (2 minuti
massimo)



Come ispirare i propri clienti? (2)

https://www.youtube.com/watch?v=IwlL9) PshFA&ab channel=peoplerise

The Golden
Circle

Motivation

Product

by
Simon Sinek

Process

Fonte immagine: Steve Jobs Academy


https://www.youtube.com/watch?v=lwL9J_PshFA&ab_channel=peoplerise

@ Come ispirare i propri clienti? (3)

Esercizio
* Siete una PMI

* Siete molto attenti alle questioni sociali e ambientali (ad esempio: avete
intrapreso il percorso MARC, oppure avete sviluppate uno specifico progetto
caratterizzato da una particolare attenzione all'ambiente e alle persone, ecc.)

* |o sono un potenziale cliente: provate a convincermi a firmare CAMBIANDO
L'ORDINE DELLE INFORMAZIONI:

1) PERCHE’
2) COME
3) COSA



@ La cosa da non fare: il greenwashing

Greenwashing = ecologismo di facciata o ambientalismo di facciata = strategia di
comunicazione finalizzata a costruire un'immagine di sé ingannevolmente
positiva sotto il profilo dell'impatto ambientale, allo scopo di distogliere
I'attenzione dell'opinione pubblica dagli effetti negativi per I'ambiente dovuti alle

proprie attivita o ai propri prodotti



@ Discussione, domande e risposte

Spazio alla discussione!

 Dubbi, domande, perplessita?
* Esperienze e buone pratiche da condividere?

 |dee che vi sono venute durante il ciclo di formazione?
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INNOVEAS Grazie per I'attenzione
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